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CARTOON NETWORK
CLUBUL PRIETENIEI – 

FII PRIETENOS, NU RĂUTĂCIOS!
CERCETARE 2020

Raportul actual se referă la un studiu realizat de Cartoon Network în România, Polonia, Cehia și Ungaria ca 
parte a campaniei sale „CN Buddy - Clubul Prieteniei”

Cercetarea s-a axat pe:
•	 Bunătatea la copii ca o modalitate de a construi relaţii și de a ajuta la dezvoltarea sănătoasă a 

tinerilor
•	 Efectele pandemiei și izolării 

4.027 de persoane au fost invitate să se alăture studiului - părinţi și copiii cu vârsta cuprinsă între 6-12 ani. 

Sondajul a fost realizat online de WarnerMedia / Quantilope.

ROMÂNIA

Number %

Total: 809 100%

băieţi: 416 51%

fete: 393 49%

6 ani 104 13%

7 ani 106 14%

8 ani 117 15%

9 ani 122 16%

10 ani 122 16%

11 ani 119 15%

12 ani 119 15%
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CAMPANIA CARTOON NETWORK
„CLUBUL PRIETENIEI – FII PRIETENOS,      

NU RĂUTĂCIOS!”
Pentru al șaselea an consecutiv, Cartoon Network își desfășoară campania sa 
emblematică împotriva bullying-ului din România. Scopul campaniei este de a 
crește gradul de conștientizare cu privire la această problemă, de a ajuta copiii și 
familiile să primească asistenţă profesionistă în caz de bullying și să promoveze 
prietenia și bunăvoinţa în rândul copiilor.
Campania se adresează nu numai copiilor, ci și părinţilor și profesorilor, deoarece 
recunoaștem că lupta împotriva agresiunii are loc acasă, la școală și în spaţiul 
public.
Cartoon Network colaborează cu Asociaţia Telefonul Copilului, care oferă 
consiliere prin intermediul echipei sale de psihologi și personal specializat. Copiii 
agresaţi, familiile lor, martorii și profesorii pot suna la Telefonul Copilului pentru 
asistenţă la linia telefonică gratuită 116 111, sau pot accesa platforma de consiliere 
online www.116111.ro și aplicaţia mobilă HappyGraff.
Mai multe despre bullying, ce trebuie făcut, unde să obţineţi ajutor și Codul 
Prieteniei regăsiţi pe clubulprieteniei.cartoonnetwork.ro. 

Cartoon Network este o divizie a WarnerMedia și televiziunea de desene animate 
nr. 1 din lume care oferă cel mai bun conţinut original pentru copii și familii, cu 
seriale precum Ben 10,  Steven Universe, Uimitoarea lume a lui Gumball, Fetiţele 
Powerpuff ori Aventurile Fraţilor Urși. Urmărit în 187 de ţări, în peste 450 de 
milioane de case și în 33 de limbi, Cartoon Network inspiră următoarea generaţie 
de creatori și inovatori prin implicarea publicului la graniţa dintre creativitate și 
tehnologie.
WarnerMedia este o companie lider în domeniul mass-media și divertisment, 
care creează și distribuie conţinut premium și popular de la o gamă variată 
de povestitori și jurnaliști talentaţi către publicul global prin mărcile sale, 
inclusiv: HBO, HBO Now, HBO Max, Warner Bros., TNT, TBS , truTV, CNN, DC. 
WarnerMedia face parte din AT&T Inc. (NYSE: T).
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CE SAU CINE INSPIRĂ BUNĂTATEA?
„Gândiţi-vă la momente în care sunteţi drăguţi cu ceilalţi, cum ar 
fi să vă jucaţi cu aceleași jucării, să ajutaţi pe altcineva sau pur și 

simplu să faceţi pe cineva să zâmbească. Ce sau cine te inspiră cel 
mai mult să fii amabil cu ceilalţi?”

Personajele animate sunt o sursă de inspiraţie pentru bunătate la fel de 
importantă precum prietenii și profesorii.

.
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COPIII PUN PREŢ PE SUPERPUTERI
„Ce îţi place cel mai mult la emisiunile tale preferate de desene 

animate?”

Ei vor să fie asemenea personajelor animate „bune” și să le ia drept 
model pentru propriul comportament prosocial
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PE PERIOADA CARANTINEI, COPIII S-AU 
SIMŢIT PLICTISIŢI, TRIȘTI ȘI SINGURI

„Îţi amintești de perioada în care tu și familia ta a trebuit să staţi 
în casă acum câteva luni și nu puteai merge la școală sau să te 

întâlnești cu prietenii? Cum te-ai simţit în acest timp?”
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„Ai spus că ai petrecut mai mult timp vizionând videoclipuri.
Ce fel de videoclipuri ai vizionat cel mai mult?”

COPIII S-AU SIMŢI ÎN GENERAL 
FERICIŢI, RELAXAŢI, UȘURAŢI ȘI MAI DISTRAȘI 

DUPĂ VIZIONAREA CLIPURILOR
„Cum te-ai simţit după ce te-ai uitat?”
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MAJORITATEA PĂRINŢILOR A OBSERVAT 
O SCHIMBARE ÎN COMPORTAMENTUL 
COPIILOR PE PERIOADA CARANTINEI

„Întrebare pentru părinţi: pe perioada carantinei de acum câteva 
luni, copilul dumneavoastră și-a schimbat comportamentul?”
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PERSPECTIVE

URMATE DE UMOR, 
VALORI ȘI BUCURIA 
ADUSĂ DE DESENE

44%-
30%

Copiii s-au orientat către desenele 
animate pentru a face față efectelor 
carantinei

COPIILOR DIN ROMÂNIA 
LE PLAC CEL MAI MULT 

SUPERPUTERILE DIN DESENE 
ANIMATE

55%

COPIII VOR SĂ FIE ASEMENEA 
PERSONAJELOR ANIMATE ”BUNE”

94%

PE CARE LE IAU DREPT 
EXEMPLE PENTRU PROPRIUL 

COMPORTAMENT PROSOCIAL

82%


